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RE-FRESH DES HZB-DESIGNS 2021

Das aktualisierte Corporate Design (CD Re-Fresh)
im Cl des Helmholtz-Zentrums Berlin (HZB)

Die Corporate Identity (Cl) beschreibt die Personlichkeit oder
Identitat einer Organisation. Bei deren Gestaltung spielen die
Innen- und die AuRenwahrnehmung, aber auch das gew(insch-
te und das tatsachliche Bild eine Rolle. Zusammengenommen
formen diese Bilder den unverwechselbaren, einzigartigen Cha-
rakter einer Company oder Organisation. Die Summe folgender
Bereiche ergibt die Corporate Identity:

Corporate Design, Corporate Communication, Corporate
Behaviour, Corporate Philosophy, Corporate Culture und

Corporate Image.

Das Corporate Design (CD) definiert das visuelle Erscheinungs-
bild einer Institution oder Organisation nach innen und auf%en.
Esist das Gesicht, das Fremden den ersten Eindruck vermittelt
und von Bekannten wiedererkannt wird. Darum kommt der
einheit-lichen Gestaltung aller Verdffentlichungen und Erschei-
nungsformen - wie Broschiren, Logos oder Prasentationen -

eine groflde Bedeutung zu..

Das bisherige CD ist seit Uber zehn Jahren in Anwendung.
Gednderte Anforderungen an Veroffentlichungen machen

nunmehr Anpassungen erforderlich.

Das Logo wurde Uberarbeitet, um es im digitalen

Kontext leichter verwenden zu kdnnen. Der Printbe-

reich wurde an neu gestaltete Webelemente angepasst.

AulRerdem werden Moglichkeiten geschaffen, um
redaktionelle Inhalte besser auf digitalen Endgeraten
darzustellen. Der Bedarf nach mehr Gestaltungsfreiheit

wird ebenfalls beriicksichtigt.

Neue Bausteine der Aktualisierungen sind:
- Modifiziertes HZB-Logo mit Submarkensystem
- Neue Schriftenfamilie Source Sans Pro
(auch als variable Fonts Source Sans Var. verfligbar)
- Angepasste moderne Farbwelt
- Keyvisuals: Bihne und HZB-3-Sprung
- Raster fiir Veroffentlichungen
- Publikation fir Mobil und Print

Berlin, im Oktober 2021.

Weiterer Ausbau und Aktualisierungen sind geplant.

INFO:

Das Manual ist vom System her
offen. Aktualisierungen und Er-
ganzungen konnen sich aus neuen
Anwendungen, Anforderungen
und Erkenntnissen ergeben und

ins Manual aufgenommen werden.



UBERSICHT BRANDING

BESSY I
Light Source

HIER STEHT DER TITEL IN DER

MOBILVERSION DER 2-ZEILIG SEIN o
ein, Faceate quc ece * HZB ;;L\Tr:?r:téerlm

Minuskeln bei langeren Lines mit
eher schwer lesbaren Worten

Hier steht eine Subline. Hier steht eine Subline. Apis moluptur acearum
velicat iuntemp orrorehendia auda conesecupta

-

(A) Biihne mit und ohne Keyvisuals (optional)
(B) HZB-3-Sprung mit Farb-Code (hier fiir BESSY Il und HZB)

(C) Neue Schriftenfamilie (Source Sans Pro/Var.)

" Digitale Indesign-CC-Vorlagen liegen bei GF-KOM vor.

MOLEKULARE o o o o' o o o
ZUKUNFTSTECHNOLOGIE

INFO:
Fur Publikationen stehen
ab jetzt Print- sowie Mobil-

(Tablet)-Formate zur Verfligung.



UBERSICHT KEYVISUALS

VERSALIEN BEI KURZEN, GUT
LESBAREN LINES XY

Hier steht eine Subline. Hier steht eine Subline. Apis moluptur
acearum velicat iuntemp orrorehendia auda conesecupta

(A) Bliihne mit und ohne Keyvisuals (optional)

Die Blihne ist elementarer grafischer Bestandteil des Corporate Designs. Sie ist Trager
der Themen und flexibel nach Rastervorgaben einsetzbar. Sie wird flankiert von einem
Aktionsbereich, in den thematisch passende Illustrationen optional eingespielt werden
konnen. Derzeit sind funf Illustrationen im Einsatz, von denen das Motiv ,Licht und Linie“

das Haupt-Keyvisual des HZB ist.

(B) HZB-3-Sprung mit Farb-Code

Der HZB-3-Sprung ist eine Farbcodierung fiir inhaltliche Zuordnungen im HZB.

Der 3-Sprung symbolisiert das Voranschreiten der Innovationsspringe des HZB fir die
Felder ,Energie, Information und Materie“ sowie den internen Leitgedanken ,Brain, Heart
and Hands". Der 3-Sprung ist an der Biihne biindig oberhalb oder unterhalb zu positionie-
ren, kann als grafischer Trenner oder als Markierung eingesetzt werden und verhélt sich in

der Grolbe zum Designschema (siehe S. 19). Derzeit sind drei Codierungen im Einsatz:

] [ [ |
HZB BESSY Il HZB Schilerlabor

Thema: HZB ,Licht und Linie®

Thema: z. B. Information + Kommunikation

Thema: z. B. Materialien

Thema: z. B. Solar

Thema: Speicherring




ZUM UMGANG

Dem neuen Corporate Design liegt ein einheitliches Rastersystem flr alle Bereiche und
Veroffentlichungen zugrunde - fiir Print- und Mobilversionen. Fir Standardformate liegen

digitale Vorlagen im HZB-Archiv bereit.
Fur den Umgang mit den thematischen Illustrationen fiir die Biihne ist zu beachten,

« dass dies umfangreiche Kenntnisse in der Gestaltung vonPublikationen erfordert und
und daher nurvon Grafiker*innen und Designer*innen angewendet werden sollte,

(A =ADVANCED),

« dass die grafischen Elemente sparsam sparsam eingesetztwerden, insbesondere bei

Veroffentlichungen, die einen Présentationscharakter haben, und

« dasssie auf Titeln mit Bihnen eingesetzt werden, die zurlickhaltend und harmonisch

prasentiert werden.

Bei allen anderen Anwendungen wird die Biihne ohne Keyvisual genutzt (B = BASIC).

INFO:
Generell gilt, dass alle Veroffentlichungen
mit der Abt. KOM abgestimmt und von ihr

freigegeben werden miissen. Kontakt S. 44

VERSALIEN BEI KURZEN, GUT
LESBAREN LINES XY

Hier steht eine Subline. Hier steht eine Subline. Apis moluptur
acearum velicat iuntemp orrorehendia auda conesecupta

Minuskeln bei langen Lines XYZ und
lorum Ypsum Thema, ggf. 3-zeilig

Hier steht eine Subline. Hier steht eine Subline. Apis moluptur acearum velicat iun-
temp orrorehendia auda conesecupta
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CORPORATE DESIGN | LOGO

Das aktualisierte Logo des HZB

Das Logo wurde modifiziert: Die Wortmarke ist in der neuen

Hausschrift Source Sans Pro / Var. gesetzt, und im Kiirzel HZB Helmholtz
sind die Absténde vergréRert worden. Die Subline befindet sich H ZB Zentrum Berlin

nunmehr auf gleicher Hohe wie das Kirzel HZB. Die Farben

sind gemal angepasster Farbwelt eingestellt.

Das Logo hat eine Ausgangsgrolbe (100 %) flr eine A4-Anwen-
elmholtz
dungim Format 50 x 8 mm und wird flir A5 mit 75% angewen- Zentrum Berli

det. FUr weitere GroRen ist die RandgroRe X der entsprechen-

den Publikation als Logohthe definiert und kann proportional
je nach Anwendung mit dem Faktor 1,5 individuell angepasst

werden. (siehe Designsystem S. 19)

ICONS fiir den Einsatz nurin sozialen Medien: o v
Die Schutzzone ist entsprechend definiert und sollte nicht
verletzt werden. Das H des HZB im HZB-Kurzel definiert die

Abstdnde der Schutzzone.

Das Logo ist die Basis-Architektur fiir das
Submarkensystem des HZB.

HZB

"4 Logosin allen giangigen Formaten (Pfade, Pixel etc.) finden

Sieim Intranet.




CORPORATE DESIGN | LOGO SUBMARKENSYSTEM

Zum Umgang mit weiteren Logos - hier: Submarken -

in der Logoarchitektur des HZB

Untergeordnete Einrichtungen, die zum HZB gehdren, kdnnen
gekennzeichnet werden. Dies geschieht auf einheitliche Weise.
Bei Bedarf an einem Submarken-Logo sieht das HZB daher ein

Submarkensystem vor:

Ausgangspunkt ist das HZB-Kirzel. Rechts vom Kirzel werden

die Wortmarken eingetragen.

Ausnahme: BESSY Il Light Source.

4 Logoformate in allen géngigen Formaten (Pfade, Pixel etc.)

sind digital ab dem 1.10.21 im HZB-Archiv vorhanden.

INFO:

Fur das Erstellen von Submarken liegt eine Maske vor, die nur
von der HZB-Kommunikation genutzt werden darf.

Kriterien fr die Voraussetzungen einer Submarke legt die
Abt. KOM fest. Kontakt siehe S. 44

10

H ZB ;ee:\TrB(r)r:téerlin

ZBISubmarke
Beschreibun

HZB gélrgtung fir BIPV

H ZB ElEgiiYS! urce

Beispiel

Ausnahme:
BESSY Il Submarke



CORPORATE DESIGN | LOGO GROREN

Definierte LogogrofRen

Fir das HZB-Logo wurde eine StandardgroRe definiert:

Hohe 8 mm, Anwendung flr A4-Formate

A5 und DIN lang: 75% der A4-GroRe (Mindestgrofe)
A3:12 mm Hohe

Plakate A0: 32 mm Hohe

Roll-up 2000 mm Hoéhe: 36 mm Hohe

Flyer DIN lang: Hohe: 6 mm (4 mm Rand x 1,5)

Fur alle anderen Anwendungen sollte je nach Werbemittel eine
optimale GroRke im Gesamtbild gefunden werden, immer unter
Einhaltung der Schutzzone und der Platzierung am oberen
Rand Uber der Biihne. AusgangsgroRe ist hier der definierte

Seitenrand X = Hohe Logo, siehe auch Designsystem S. 19

INFO:
Diese Grofien gelten auch fiir HZB-Submarken,

das BESSY II-Logo und das Schiilerlabor-Logo.

"4 Logoformate in allen géngigen Formaten (Pfade, Pixel etc.)

sind digital ab dem 1.10.21 im HZB-Archiv vorhanden.

HZ """" Helmholtz
i ). Zentrum.Berlin
HZB Helmholtz .
Zentrum Berlin

Dateiname:
HZB_Logo_A4_CMYK.eps



CORPORATE DESIGN | LOGO VERBOTE

Verbote
Alle Verdnderungen verfalschen den Charakter der Wort-

Bild-Marke und sind daher unzulassig.

Das Logo darf nicht verzerrt, gestaucht oder anders

verdndert werden.

Dies gilt auch flr alle Submarken des HZB.

Ausnahme:
Falls eine Darstellung der Logos bzw. eines Submarken-Logos
auf farbigem Grund notwendig ist, ist hierfir eine inverse Vari-

ante der Logos vorgesehen.

H ZB ;e?rtr:rz(rzﬁltéerlin

12

HZB

Helmholtz
Zentrum Berlin

Umstellen der Typografie

Helmholtz
Zentrum Berlin

HZB

Stiirzen der Wortmarke

H ZB Helmholtz
Zentrum Berlin

Verzerren der Bildwortmarke

HZB Helmholtz
Zentrum Berlin

Andern der Farbe

Platzieren auf farbigem Grund

HZB ;leQrI}rtT;:(r)r:tEZBerlin



CORPORATE DESIGN | FARBWELT

HZB

BASISFARBE

Helmholtz
Zentrum Berlin

Das Logo

ist zweifarbig.

Logofarben

HZB BASISFARBE 01

CMYK C:100(50]0|35 UC: 10050035
Pantone C: 7692 C UC: 301 UC
RGB 24|78 139; hex-code: #184e8b

HZB CO-FARBE 02

CMYK C:80(20(0]0 UC:80(20|010
Pantone C:2925C UC: 299 UC
RGB 108171 233; hex-code: #6cabe9

HZB AKTIONSFARBE

30K

CMYK C:0]80]65]|0 UC:C:0|80]65]0
RGB 209 | 94| 87; hex-code: #d15e57
SEKUNDARFARBEN

Hellgrin CMYK35]0|75]0  RGB198|217|112

02 Dunkelblau ~ CMYK 100|50|0|60 RGB 09|53 102
03 Schiilerlabor ~ CMYK0|80|95|0  RGB203|90]46
04 Hellblau CMYK55]0]0]0 RGB 154|198 | 243

13

Weitere:

Folien, Farben und Lacke bitte
mit dem Hersteller abstimmen,
da es unterschiedliche Systeme
gibt, z. B. fir Folien: Oracle,
Oralite, MaCAL, Avery etc.

Ral-Tone entsprechend der

Untergriinde abstimmen.

Grafikfarben auf S. 26.

Sonderfall:
Der Speicherring BESSY Il hat
die Co-Farbe Limette

CMYK40|0]100]0



CORPORATE DESIGN | TYPOGRAFIE

Name: HZB-HAUSSCHRIFT Source Sans Pro

Die Source Sans Pro ist eine Open-Source-Schriftfamilie. Zurzeit
gibt es folgende Schnitte der Schrift: Extra Light, Light, Regular,

Semibold, Bold und Black (jeweils auch als kursiv).

Gestaltet wurde die Schrift von Paul D. Hunt, der besonderen
Wert auf Klarheit und eine sehr gute Lesbarkeit seiner Schrift
legte. Daflr reduzierte er die Buchstaben auf das Wesentliche,
ohne dabei jedoch die Differenzierung ahnlicher Buchstaben-
formen zu vernachldssigen. Eine weitere Zielsetzung war, eine
Schrift zu entwerfen, die auch als langerer FlieRtext noch gut
gelesen werden kann. Ein Mittel dabei sind die Proportionen
der Schrift: etwas breiter laufend, mit einer geringeren Hohe der
Grolibuchstaben, und Kleinbuchstaben mit groféen Ober- und

Unterldngen.

Die Verwendung einer Open-Source-Schrift erméglicht es, sie fir

alle Bereiche des Instituts im Alltag einzusetzen.

"4 Méglicher Download unter:

https://fonts.adobe.com/fonts/source-sans

Quelle: PAGE

Einsatz

Die Schrift ,Source Sans Pro/Var.“ mit ihrer Schriftfamilie wird als
Hausschrift fir den Einsatz in Kommunikationsmitteln fir Head-
lines, Texte etc. definiert. Sie ist auch als variable Font Source
Sans Var. erhéltlich. Diese Variante unterscheidet sich hier in der
Schriften-Technologie.

14



CORPORATE DESIGN | TYPOGRAFIE IN TITELN

Einsatz in Titeln auf der Biihne
Die Buhnen mit ihren Themen sind wie folgt definiert:

Headline: Versalien Source Sans Pro/Var. bold,

alternativ in Minuskeln moglich.

Subline 01: Minuskeln Source Sans Pro/Var. light oder
regularin 50% von HZB-Cyan

Optional mit weiterer Subline 02:

Subline 01: in Light Weil}.

Subline 02: in Minuskeln Source Sans Pro/Var. semibold
in 50% von HZB Cyan.

Anwendung

- Das Verhaltnis von Headline zu Subline sollte moglichst
mit 50% (2:1) definiert sein.

- Ausrichtung: Mittig fur alle Lines innerhalb der Buhne,
linkblindig zum 3-Sprung,.

- Die digitalen Versionen haben in der Subline den
Schriftschnitt ,light*.

4 Furweitere Anwendungen sind auch andere Kombi-
nationen maglich, die mit der Kommunikationsabteilung

jeweils abgestimmt werden: Kontakt siehe S. 44

15

VERSALIEN BEI KURZEN, GUT
LESBAREN LINES XY

Hier steht eine Subline. Hier steht eine Subline. Apis moluptur
acearum velicat iuntemp orrorehendia auda conesecupta

Hier steht der Titel in der Mobil-
version in Minuskeln, wenn er schwer
lesbar und lang ist

Hier steht die Subline 50%, diese kann auch mehrzeilig sein,Fuga. Aliquibust, in
perum a qui to consequam quiaspienis mint, totaque volora iduciam voluptate
porporp oreruptaquae comnis audi

Berlin, im September 2021
HIER STEHT
DE
. TEASERTEXT .
Hier steht e Subline mj
Weiterer Information
lorum Ypsum




CORPORATE DESIGN | TYPOGRAFIE IN INHALTEN

Inhalte

Die Hausschrift Source Sans Pro / Var. steht fir die
Gestaltung aller Inhalte zur Verfligung. Sie verfiigt Giber
mehrere Schriftschnitte, von denen die rechts genannten

zum Einsatz kommen.

Fir die Gestaltung von Publikationen stehen definierte
Absatzformate als Empfehlung zur Verfligung,
siehe S. 17.

16

Source Sans light

Volum qui de doloreh endanto rpores conecto ium ut reiunt pere,

VOLUM QUI DE DOLOREH ENDANTO RPORES CONECTO UM
1“8S%8&/()=7" 12345678909 ¢[]|{}#;

Source Sans regular

Volum qui de doloreh endanto rpores conecto ium ut reiunt
VOLUM QUI DE DOLOREH ENDANTO RPORES CONECTO IUM
1“§5%&/()=?" 1234567890;9 ¢ []|{}#;*

Source Sans Semi Bold

Volum qui de doloreh endanto rpores conecto ium ut reiunt
VOLUM QUI DE DOLOREH ENDANTO RPORES CONECTO IUM
14§$%&/()=?" 12345678909 ¢[]|{}#:‘

Source Sans Bold
Volum qui de doloreh endanto rpores conecto ium ut reiunt
VOLUM QUI DE DOLOREH ENDANTO RPORES CONECTO IUM

DER SCHRIFTSCHNITT LIGHT

wird flir reguldre und umfangreiche
FlieRtexte verwendet. Mindestpunkt-
grofRe: 10,5/ 16 Pt. ZA.

DER SCHRIFTSCHNITT REGULAR
wird ebenfalls fiir FlieRtexte verwen-
det, z. B. GroRe unter 10,5 Pt., sowie
fur Bildunterschriften und besondere
Textformate.

DER SCHRIFTSCHNITT SEMIBOLD

wird fiir Zwischeniberschriften, Aus-
zeichnungen, Grafikiiberschriften

und besondere Textformate verwendet.

DER SCHRIFTSCHNITT BOLD
wird fiir Uberschriften, Auszeichnungen
und Kernséatze verwendet.



CORPORATE DESIGN | TYPOGRAFIE IN DEN VORLAGEN

Inhalte
Fir die Gestaltung von Publikationen stehen definierte
Absatzformate zur Verfligung, siehe Beispiele.

Dies sind Empfehlungen, sie konnen je nach Anliegen und
Zielgruppe variabel gehandhabt werden, wobei gilt, fir
Schriftenreihen und regelmalige Veroffentlichungen jeweils
ein einheitliches Typografiesystem zu verwenden.

Interner Einsatz:

FUr den internen Einsatz wie Korrespondenz, Powerpoint-
Prasentationen etc. sowie fir Schrift im Internet kann

diese diese Open-Source-Font ebenfalls verwendet werden.
Als Alternative ist die Systemschrift ,Calibri“ definiert.

Schiilerlabor

Flr eine zielgruppengerechte Ansprache ist flir das HZB-
Schilerlabor eine weitere Open-Source-Font Font vorge-
sehen: Share

Sie gilt nur fir den Bereich Schilerlabor.

"4 Digitale Indesign-CC-Vorlagen liegen bei GF-KOM vor.

17

HL 01 Bold Cyan 70

Teasertext: Semibold Schwarz dientra riorbis, consul verces! Similic uperi-
vist vesteres consus omanum se nos, quam es Cat, fex ne avoltiae

1.1 HIER KOMMT DIE HL 02 BOLD BLAU

1.2.1 Headline 03 Semibold Schwarz

Zwischenheadline Semibold HZB Cyan
Copy Source Sans Var. light / je nach Anforderung in Sonderfallen auch in ,regular‘ moglich.
Volum qui de doloreh endanto rpores conecto ium ut reiunt pere, qui opta duci to quiae vero et

volore expe ident atem hicit dolecabores rercia que conse molorror

Interner Einsatz Calibri: z. B. fir Korrespondenz; Uberall, wo kein Einsatz der Hausschrift

moglich ist.

Schiilerlabor HL Share Bold
Source Sans Var. light Indanto rpores conecto ium ut reiunt pere, qui opta duci to quiae vero et volore

expe ident atem hicit dolecabores rercia que conse molorro (Schrift 90K)

Auszeichnung/Schmuckschrift: Font Share perum. Senterfitu eo con te fat a duc maxi



CORPORATE DESIGN | RASTER

Rastersystem:
6 Spalten
Fir die Gestaltung stehen digitale Vorlagen in Indesign

zur Verfligung.

Anhand dieses ,Spielfeldes® konnen beliebige Layouts erstellt
werden. So ist der Gestaltungsfreiheit innerhalb des neuen

Corporate Designs keine Grenzen gesetzt.

(A) Rasterdefinition flir A4 Print-Broschiiren:
6 Spalten, Spaltenbreite: 8 mm

linke und rechte Seiten sind einheitlich
Grundlinienraster bei 16 Pt.

Rander: oben 18 mm, weitere: 16 mm

(B) Rasterdefinition fiir Digitalversion:

6 Spalten, Spaltenbreite 17 px
Grundlinienraster bei 16 Pt.

Rander: 50 px

Die Seitenzahl befindet sich mittig zur Seite, aulRerhalb des

Satzspiegels.

" Digitale Indesign-CC-Vorlagen liegen bei GF-KOM vor.




CORPORATE DESIGN | DESIGNSYSTEM

Berechnungssystem fiir Titel, Biihne und weitere Formate
Layout in der Hohe durch 6
Teilen = 16,66 %

fiir Druckmedien

. . . . 16,66 % (49,5mm) Abstinde Verhiltnis 1,5 Igon%omin Ausgangshohe
Die Gestaltung von Titel, Poster und Roll-ups unterliegen einem gerundet
Partnerlogo ebenfalls in Hohe 8mm, HZB Helmholtz .
8 mm Abstand zum Rand Zentrum Berlin

rechnerischen System. Am Beispiel eines A4-Titels verhalten

sich die Proportionen wie folgt: = =
a) Randfestlegung = X-Rand mm Minuskeln bei léingeren Lines mit
b) Die Hohe des Formats wird durch 6 geteilt. Das entstehende eher schwer lesbaren Wortern

System der 6 Flachen bestimmt die Buhnengré&e. Hier steht eine Subline. Hier stent eine Subline. Apis moluptur acearum

velicat iuntemp orrorehendia auda conesecupta
Minimum: 1 Fldcheneinheit, jeweils erweiterbar auf die ndchste
halbe bzw. ganze Flache. ) ~»
1/2-Flache

Mit Bild: Beginn der Bihne mit Flache 2 + X mm Randfestlegung
Ohne Bild: Beginn der Biihne mit Fléche 2, optional: + X mm Rand-
festlegung

¢) X-Randfestlegung ist die Einheit fir:
- Abstédnde,

- Einrtickungen und

- die Festlegung eines Steps im 3-Sprung.

INFO:
Standardformate sind definiert und liegen als digitale Vorlagen
bereit. Bei individuellen Formaten kann mit Faktor 1,5 oder 0,5

flir Abstande und GroRe der 3-Sprung angewendet werden, um

ein optimales Gestaltungsergebnis zu erreichen.

— X-Rand
19



CORPORATE DESIGN | DESIGNSYSTEM (FORTSETZUNG)

Berechnungssystem fiir Titel, Biihne und weitere Formate

fiir Druckmedien (Fortsetzung)

X fiir Print-Formate ist derzeit wie folgt definiert:

Rand fur A4-hoch: 8 mm | 3-Sprung: 3 x 8 =24 mm breit
Rand fir A3-Poster: 12 mm | 3-Sprung: 3 x 12 = 36 mm breit
Rand fir AO-Poster: 40 mm | 3-Sprung: 3 x 40 = 120 mm breit
Rand fir Roll-up (85 x 200 cm): 32mm | 3-Sprung: 3x 32 =

96 x 1,5=144 mm (optischer Ausgleich x 1,5)

der Hohe durch 6
6,66 %

Verhiltnis 1,5 Logo in Ausgangshche
8 mm

H ZB ;I:;rt]qrz(rzﬁltéerlin

bubline. Apis moluptur acearum

esecupta




CORPORATE DESIGN | DESIGNSYSTEM

Berechnungssystem fiir Titel, Biihne und weitere Formate
fiir digitale Medien

Flir das Gestalten von Digitalformaten sind bereits drei Vorlagen
vorhanden: Broschiire mobil, News-PDF sowie Einladungen.
Fir das Anlegen von neuen Formaten gilt auch hier das Design-

system siehe S.19 nur in Pixeln (px).

a) Randfestlegung = X px

b) Die Hohe des Formats wird durch 6 geteilt. Das entstehende
System der 6 Flachen bestimmt die Biihnengrofe.

Minimum: 1 Fladcheneinheit, jeweils erweiterbar auf die ndchste halbe
bzw. ganze Flache

Mit Bild: Beginn der Biihne mit Flache 2 + X Randfestlegung

Ohne Bild: Beginn der Biihne mit Flache 2

Optional: + X Randfestlegung X-Rand
) X-Randfestlegung ist die Einheit fir:

- Abstande,

- Einrtickungen und

- die Festlegung eines Steps im 3-Sprung.

X ist derzeit wie folgt definiert:

Rand fur Mobilversion: 25 px | 3-Sprung = 3 x 25 px = 75 px Breite

21

Hier steht der Titel in der Mobilversion in

Minuskeiln, wenn er schwer lesbarist.

HIER STENT pgg
TEXT

INFO:

Standardformate sind definiert und liegen als digitale Vorlagen bereit.
Bei individuellen Formaten kann mit Faktor 1,5 oder 0,5 fiir Abstande

und fiir Grofien - z. B. fiir den 3-Sprung - verwendet werden, um ein

optimales Gestaltungsergebnis zu erreichen.



CORPORATE DESIGN | GRAFISCHE ELEMENTE

Gestaltungselemente
Inhalte werden in der Farb- und Formwelt des neuen
HZB-Designs gestaltet.

Die Layouts sehen eine offene Gestaltung mit viel Weil3-
raumen im 6-Spalten-Raster-System vor, mit hellen Images
und Elementen, die die Hervorhebungen und Zusammen-
fassungen visualisieren. Dieser Look lehnt sich an die
bestehende Website an.

(A) Sonderseiten
Merkmale: Farbfladchen mit Typografie
Inhalte: Zusammenfassungen, Exkurse, tiefergehende Erklarungen

Look: optional mit eingepflegten Illustrationen zum Thema

(B) Kernsatze
Merkmale: grolbe Typo Source Sans Pro / Var.

Look: Co- oder Sekundarfarben

(c) Aufzahlungen mit Ubersichtscharakter
Merkmale: Typo It. S. 14 - 17
Look: Farbflachen mit Quadraten, Dreiecke als Elemente

fir Fortfiihrungen

1.1 HIER KOMMT DIE HL02

MOLEKULARE
ZUKUNFTSTECHNOLOGIE -

................... 3-Sprung als grafischer

Trenner wird hier invers

eingesetzt werden.

Kernaussage

HIER KOMMT DIE HEADLINE DIE ZWEIZEILIG LAUFT

n grof Itaquam sit xy Peles-
e nulpa verchil excerupta
o suntisam®.

1.4 Hierkommt die Headline
die Zweizeilig lauft

[

»Kernaussage

in groR Itaquam sit
xy “Peleste nulpa
verchil excerupta (B)
suntis am, am, quiae
pori deliquam nossit
et latqui sdf dolupis*

INFO:

5 Weitere Beispiele zu Gestaltungs-
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moglichkeiten siehe S. 28-31.



CORPORATE DESIGN | GRAFISCHE ELEMENTE (FORTSETZUNG)

Kapitelseiten
Fur Broschiiren und Publikationen sind Kapiteltrennerseiten
optional moglich. Sie sind angelehnt an das Bihnensystem und

fallen entsprechend ihrer Inhalte aus:

-je nach Umfang werden Headline und Teasertext in passender

Grole gestaltet (2:1) Themeneinstieg Headline
_ o diese kanniauch 3-zeilig sein HIER STEHT EINE HEADLINE THEMEN EIN-
- mit oder ohne Image moglich askd sadkfj. STIEG UDA CUS, QUO TO MOD QUIBEAT

Einstiegsseiten
Fir Broschiiren und Publikationen sind Einstiegsseiten wie folgt
definiert: ; S
_— Hier steht eine lingerer Teasertext, Ga. Itas dolupta aspitat aut eius sum explabo rehendi

escienia nonsedipici aut lici

i ptus,
enisavolorati i idel ius estio. Agni ium facia nis
e favoluptiatur? e "

- Grolbe Headline in Source Sans Pro / Var. bold in HZB-Cyan

tum re cone doluptae voluptasi rent

- Teasertext in Source Sans Pro / Var. bold in Schwarz

. dientra riorbis, consul
- 3-Sprung als optischer Trenner
sentione dem ego C. e dunt.SedEnt. Ad g
nume facidetidees o - hendebis eventis i

nonet quia consedi inullecesti? Qui que.
mil hilles dskfjsadklfasdfasdf.

Ein Grund mehr
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CORPORATE DESIGN | BILDERWELTEN

Bei der Verwendung von Fotos - aus dem Fotostock des

HZB oder beim Kauf aus kommerziellen Stocks - sind folgende

Hinweise zu beachten:

- authentische Motive

- Darstellung von Tatigkeiten, Erfolgen und Gerdten aus unter-
schiedlichen und interessanten Perspektiven

- heller, konstrastreicher Look mit dezentem Blauanteil bei
einer hochwertigen, zeitgemafen technischen Stimmung

- einheitlicher Look innerhalb einer VO oder VO-Reihe

Einsatz im Titel
Hier werden Image-Bilder grof¥flachig eingesetzt. Die Bilder

sollten nicht zu bunt sein und zu den HZB-Farben passen.

(A) Ausnahme:
Wissenschaftliche VOs: Hier ist ein Bereich im Titel definiert, in

dem die generierten Wissenschaftsimages Platz finden.

Grafische Visuals

Themen, die nicht eindeutig dargestellt werden kdnnen,
erhalten thematisch interessante Strukturfotos oder Illustratio-
nen. Das HZB verfligt hierfir Uber einen Adobe-Stock-Account.

Kontakt siehe S. 44.

Minuskeln bei langeren Lines mit
eher schwer lesharen Worten

ine 50%. Hier steht eine Subline. Apis moluptur acea-

HZB i

Minuskeln bei langeren Lines mit
eher schwer lesbaren Worten

Hier steht 1t eine Subline. Apis moluptur acearum velica
esecupta

Minuskeln bei langeren Lines mit
eher schwer lesbaren Worten
ubline. Apis moluptur acearum velicat

HZB 7

Headline Sach-Titel group
lorum ypsum auch 3-zeilig mog-
lich las asdkfj

High terial
ligenc

24




CORPORATE DESIGN | BILDERWELTEN (FORTSETZUNG)

Beispielfotos fiir Titel und Inhalt, die eine dezente

Farbbearbeitung erhalten haben:

- Metallic-Look
- Tiefen mit erhohtem Blauanteil

- Helligkeit und Kontrast



CORPORATE DESIGN | ILLUSTRATIONEN UND GRAFIKEN

Grafiken werden innerhalb des Satzspiegels platziert und an die
Spaltenbreite angepasst. Sie passen sich der Spaltenbreite an.

Sie kdnnen auch bis in den Anschnitt gehen.

Inhaltlich Gberschaubare Grafiken mit mit wenig Details konnen

auf HZB-Farbflachen stehen. Hier: HZB-Blau.

Komplexe wissenschaftliche Grafiken stehen i. d. R. auf weifsem
Hintergrund und werden enstprechend des Designs eingepasst.
Sie kdnnen darlber hinaus auf Grauflachen 12 % K platziert

werden. Grundatzlich sind zur Gestaltung alle Aufrasterungsstu-

fen der HZB-Farben zulassig.

Farbempfehlungen:

@ 28 C 0 [« 0 [« 41 c 60
m 0 m 50 m 18 m 0 m 37
y 100 y 0 y 50 y 1 % 15
k 0 k 5 k 2 k 0 k 10
. . . & &
k 12 k 30 k 50 k 70 40
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UMSETZUNG | MUSTERANSICHTEN

Anwendungen
(A) Die Bihne kann auch unten positioniert werden.
Der HZB-3-Sprung positioniert sich dann oberhalb der Blihne.

Der Biihnenbeginn +2x-Rand von unten.

(B) Die Bilderwelt sollte immer passend zur grafischen Gestal-

tung gewahlt werden.

(C) Raum fiir weitere Informationen wie URL, Partnerlogos oder

Claims.

" Digitale Indesign-CC-Vorlagen liegen bei GF-KOM vor.

I ke Helmholtz
HELHHOLTZ HZB &

————————

Minuskeln bei langeren Lines mit
(A) eher schwer lesbaren Wortern

Hier steht eine Subline. Hier steht eine Subline. Apis moluptur acearum

velicat iuntemp

HIER STEHT DER TITEL IN DER
MOBILVERSION DER 2-ZEILIG SEIN

28

HZB 2

Minuskeln bei langeren Lines mit
eher schwer les| Wortern

s moluptur acea:

BESSY I
Synchrotron



UMSETZUNG | MUSTERANSICHTEN

BESSY Il
Helmholtz HZB < fiiouce
HZB "o

EINLADUNG Z. B. NUTZERTREFFEN
EFACEATE QUO CONSECE

HEADLINE KURZ KNAPP /
SUBLINE SEHR GROSS A

Berlin, im August 2021

(A) Titel Broschiire/Publikation Digitalversion (Tablet)
(B) Einladung Digitalversion, hier Bsp. BESSY Il HER e gy

(C) Universal-Digital-Informations-PDF

" Digitale Indesign-CC-Vorlagen liegen bei GF-KOM vor. (@)
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UMSETZUNG | MUSTERANSICHTEN

Headline Kapitel 01
Einstieg in die Thematik

HELMHOLTZ Helmholtz
ek HZB e

T——

(B)

‘quam es Cat, fex ne avoltiae, factalem tebus essentione dem ego C. Publi cris. M. M. Uc
ius, nonloc, i utus

ad ala pera pop

Mae
postiores! Em. iem in dius vil
serum Rommora coniurit.

Themeneinstieg Headline
diese kann auch 3-zeilig sein
askd sadkfj.

MOLEKULARE
ZUKUNFTSTECHNOLOGIE -

Minuskeln bei langeren Lines mit
eher schwer lesbaren Wortern

sht eine Subline Subline. Apis moluptur acearum

HZB CORE-LABS

iuntemp orrore

(A) Titel Broschiire/Publikation Printversion

(B) Innenseiten Broschiire Printversion

" Digitale Indesign-CC-Vorlagen liegen bei GF-KOM vor.
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UMSETZUNG | MUSTERANSICHTEN

(A) Roll-up 85 x 200 cm (A)

Helmholtz
(B) Titel Flyer DIN lang hoch HZB 22
Hier steht ein Claim oder Ghnliches HZB geerl\tmrzgstéemn

Minuskeln bei ldngeren
Lines mit eher schwer

" Digitale Indesign-CC-Vorlagen liegen bei GF-KOM vor.

HIER STEN:
TEAssRTE)'r’TER

WWW.HELMHOLTZ-BERLIN.DE
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UMSETZUNG | GESCHAFTSAUSSTATTUNG

Visitenkarten

Die Visitenkarten werden im Digitaldruck vom HZB erstellt.
Sie sind zweiseitig, Deutsch und Englisch.

Format: 85x 50 mm

Schrift: Source Sans Pro / Var.

"4 Visitenkarten bitte iiber die Abteilung FM-I bestellen.

Briefbogen
Der Briefbogen des HZB liegt als Word-Doc vor. Hier wurde das
Logo entsprechend ausgetauscht und der HZB-3-Sprung integ-

riert. Ober- und Unterzeilen liegen als JPG vor.

"4 Die Briefvorlage finden Sie im Intranet.

HZB ;'eerl]rtr;l':z:téerlin

Prof. Dr. Maxi Musterfrau
1. Zeile Funktion deutsch (weicher Umbruch!)
2. Zeile Funktion deutsch

Helmholtz-Zentrum Berlin fiir Materialien und Energie GmbH
Hahn-Meitner-Platz 1 | 14109 Berlin | Germany

Tel +49 30 8062-40000 | Fax +49 30 8062-40000
vorname.name@helmholtz-berlin.de
www.helmholtz-berlin.de

Hier kann eine Betreffzeile stehen

HZB ;eergrt?:g’:téerlin
R

Prof. Dr. Max Mustermann
1. Zeile Funktion englisch (weicher Umbruch!)
2. Zeile Funktion englisch

Helmholtz-Zentrum Berlin fiir Materialien und Energie GmbH
Hahn-Meitner-Platz 1 | 14109 Berlin | Germany

Tel +49 30 8062-40000 | Fax +49 30 8062-40000
vorname.name@helmholtz-berlin.de
www.helmholtz-berlin.de

Sehr geehrte Damen und Herren,
Hier kommt Ihr Text rein. Hier kommt Ihr Text rein. Hier kommt Ihr Text rein. Hier kommt Ihr Text rein.
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HZB Helmholtz
Zentrum Berlin

1
Fax +49308062-1

vorname.name@helmholtz-berlin.de
ihe Zeichen
Bearbeiter/in

Berlin,




UMSETZUNG | POWERPOINT-VORLAGEN

Dffice

Powerpoint-Prasentationen

Fir alle Veroffentlichungen stehen Powerpointfolien

im Breitbandformat zur Verfligung.

Titelfolies Variante 01 Titelfolie Vargz

Im Folienmaster sind verschiedene Layouts definiert wie folgt:

Titelfolie Ward3
z.B. BESSY

Standardfclie mit Bild
und Herrvarhebung

- Titelvarianten

u. a. mit den thematischen Bihnenkeyvisuals sowie der
. . . ) - B . Folie, Texte, Folie Text,
jeweils alternativen Headline-Ausfiihrung in Versalien oder Aufzihlung und Bild AufzEhian. .

Minuskeln.

Folie Text £ Spalten
mit Bild

Folie grosses Foto
mit BU

1_Titelfolie Variante
02 Kommunikation

- Inhaltsfolien

1 Titalfolia i

Hier sind Platzhalter flr Bilder, Grafiken und Textrahmen 5 p :
2_Titelfolie Wariante

01 Struktur 01 Solar

definiert.

2_Titelfolie Variante

2_Titelfolie Variante
1 BESSY

3_Titelfolie Wariante

01 Struktur 01 Solar
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3_Titelfolie Yariante

3_Titelfolie Variante

1 BESSY

Variante 01

2_Titelfolie Variante
02 Kommunikation




UMSETZUNG | POWERPOINT-VORLAGEN

Powerpoint-Prasentationen (Fortsetzung)

Es stehen 6 Muster-Inhaltsseiten zur Verfligung, die als Gestal-

tungshilfe genutzt werden kann.

Wiederkehrendes Element ist der HZB-3-Sprung auf jeder Folie.

Dortist auch die Benennung des Themas angesiedelt.

"4 Digitale Vorlagen finden Sie im Intranet.

Copy Source Sans regular 24 PT aliam quianducia aligenet aut ipid quam sus dunt
ad eos aut aut qui ra peri to ellorera voluptate voluption con cus di optamento vo-
luptas dolum faces aliti descid quiduciendae quam, quae invende.

Hier steht ein Kernsatz, der hervorgehoben ist.
In Source Sansreg. 24 PT

THEMs

1.1 HL SOURCE SANS BOLD 24 PT

Copy Source Sans Pro regular 16| 25 PT aliam quianducia
aligenet aut ipid quam sus dunt ad eos aut aut qui ra perito

dolum faces alit descid quiduciendae quam, quae invende.

N N IMAGE
Hier steht ein Abschlusssatz, der her-

vorgehoben ist. In Source Sans Pro
reg. 24 PT

HLFOTO 14T Cop regular 16125 PT aligenet aut ad eos aut aut quira peri o el
ssatz, st In Source S: 16

Hier

1.2 HL SOURCE BOLD 24 PT

+ Copy Source Sans regular 16 | 25 PT aliam quianducia IMAGE
aligenet aut ipid quam sus dunt

on con cus di optamento voluptas dolu faces aliti
descid quiduciendae quam, quae invende

ot
autma dolorepudit aut quas non cone

+ pavolupid molorepe sinto to et omnissunde que liqui
dignimpori bernatio.

doluptatumtaciunt

1.2.1 Headline 02 mit Minuskeln

Copy Pro regular 16 25 PT al d
aligenet aut ipid quam sus dunt ad eos aut aut qui

1. Aufzahlung 1 Copy Source Sans med regular 16 |
2. Aufzihlung2
3. Aufzdhlung3
4. Aufzhlung 4

5. Aufzdhlung 5

1.2.1.1 Source Sans Pro regular 16PT

aliam quianducia aligenet aut ipid quam sus duntad eos  Andentem olupta eost am, volo volupta volum dolut aliqui

autaut quira perito P ption con cus di i doluptavo-

libusa con nis dolut

quam, quae invende voluptatiur? Lumquia ipit vellum is vid
quatenisci vit aut ma dolorepudit aut quas non cone pa vo-
toet i
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UMSETZUNG | WISSENSCHAFTLICHE VOs

Prasentation von wissenschaftlichen Inhalten
Fur die Aufbereitung und Prasentation von wissenschaftlichen

Inhalten stehen T HZB 0

HIER STEHT EINE HEADLINE IN SOURCE BOLD 95 PT,
LORUM YPDUM ZEILENABSTAND 110 PT

(A) Poster AO in Powerpoint und Indesign und

(B) A4-Deckblatter in Word Hliarsteltieste Sxah litmany Sourcesold45/§o Pt

zur eigenstandigen Bearbeitung zur Verflgung. (B) HZB reoot
Zentrum Berlin i

Die Vorlagen sind in Hausschrift Schrift Source Sans Pro/Var. HIER STEHT EINE DACHZEILE 40% N VERSALIEN 14 PT 1-ZEILIG

Headline Sach-Titel group
lorum ypsum auch 3-zeilig mog-
Griinden nicht moglich ist, kann hier auch Calibri verwendet lich las asdkfj

eingestellt. Falls die Verwendung der Schrift aus technischen

ly lumi organic-ir

werden.

"4 Digitale Vorlagen finden Sie im Intranet.

Fur die Postervorlagen in Powerpoint und Indesign sind weitere

Varianten in Planung. Vorlagen in LaTex sowie (wieder)

ein aktualisiertes separates Manual fiir die Bearbeitung von

Postern werden voraussichtlich bis Ende des Jahres 2021

verfligbar sein.
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UMSETZUNG | SCHULERLABOR

HZB schitertabor
Die Designlinie des HZB-Schiilerlabors
Fur die Aufbereitung und Prasentation von Inhalten steht flr Bliﬁk in di lMai}:erie "
Fiir Schiilerinnel er. Fir Lehrerinnen und Lehrer
das HZB-Schilerlabor ein eigenes Logo sowie eine modifizierte et

Hier Teqse,

Designlinie innerhalb des Corporate Designs zur Verfligung. goiice (B)

Die Buihne des Schiilerlabors prasentiert sich im HZB-Cyan mit

Strukturhintergrund. HZB schilerlabor

Zudem ist die Flielstext-Schrift Inhalt mit 90% angelegt. Weiter- . . . .
hin ist hier eine Schmuckschrift fiir die Headline im Font Share BIICk in dle Materle

Fur Schilerinnen und Schiiler.
vorgesehen. Fur Lehrerinnen und Lehrer.

www.helmholtz-berlin.de

Beispielansichten: Hier Teqser

: Headline
(A) Broschire/Publikation Digitalversion (Tabletformat)
(B) Poster A3

Die Vorlagen sind mit der neuen Hausschrift Schrift Source Sans

Pro/Var. eingestellt.

Falls hier kein Verwendung der Fonts Source Sans Pro/Var. oder
S c h l e r la b r Fugia qu\batpero quos eos et?ud:jt‘wb usdaerum evil wd\z:ne ltmrrurrv.bVend\tarr(vjratetsumutretst\—

. . . . . . . . uamnobiteaquam lus sus, etandipicae conse- untia sit, volore, sequiamet ad untisqui test lI-
Shal'e mOglICh |St, Steht W|eder d|e SyStemSCh rlft Callbl’l zur Zuoestommsilparci t\sc\Haturraerpestrum cus-  quo volor aut aut \'(qjeb\t, versped quqe ommos

da Estorit quam evel idione nulla Estorit quam  aces ea cum rerumquam autem restrum qui di

Verflgung.
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UMSETZUNG | SCHULERLABOR

Das Visual

Das Schilerlabor erhélt in der Biihne ein grafisches Element,
das Uberall eingesetzt und nicht verdndert wird.

Esistin die Vorlagen eingebettet.

Einstellung: 50% Transparenz

3-Sprung Schlerlabor: Analog zu siehe Designsystem
siehe S. 19

(C) Flyer DIN lang

"4 Digitale Indesign-CC-Vorlagen liegen bei GF-KOM vor.

publico enihiliac factus ia vivis teatum prae maiocur
ooremors etilius, num hui serehebatum nostam octatua
tastrum mor lica renihi, nostuus est L. Serunum fici
strit? Quonsimoltus abi propulabunum hucerfecum
es! Deconsu ppliis, nonsit ipiemuro estrebatiae porum
sta, es? qua L. Ete, con rei suliiss olicid reheme ver-
ora? Ad coneque tatuscia? Irmisus vignatus, dum te
maximus et rei popos interni ntestratus reiimurbes
temenerei inequontrit graverio vis cora Simporbem te,
dissulego niae tem quam ocultus cae nosuam urs etil
conscris,

Nos aris consulia nihicae condactume caestisulum tu
consus, fatilib untesen irtem, nosu etio, Catam, nihilin
Ita vir locta, posto a re, pubis et nintrio cciesteritam
ressena tustre te pore, norte hostili cercepe rmilica
ves? Ni fenti, consu es occhui con hae mor inatussum
adhucia esili, conem int? Saturemus ipio, vita, que
notimuloctum ius aciensil teror addum demque iam
teludam nostredit,

Bitro, neserficiis,

consuam eo con senatus, nequerfirte muntilis am nos
etobse fora remquon feris? Ad caequam ditandiem
mil condam strunum patus, ipiena vid sestrio, cionvest
faucies similiem. Ocusa rei senirib unteber aedium res!
Simius acch.

publico enihiliac factus ia vivis teatum prae maiocur
oremors etilius, num hui serehebatum nostam octatua
tastrum mor lica renihi, nostuus est L. Serunum fici
strit? Quonsimoltus abi propulabunum hucerfecum
es! Deconsu ppliis, nonsit ipiemuro estrebatiae porum
sta, es? qua L. Ete, con rei suliiss olicid reheme ver
ora? Ad coneque tatuscia? Irmisus vignatus, dum te
maximus et rei popos interni ntestratus rei imurbes
temenerei inequontrit graverio vis cora Simporben te,
dissulego niae tem quam ocultus cae nosuam urs etil
conscris

Und so geht es:

A. Fugia quia pero quos eos et auditib usdae
B. quam nobit eaquam ius sus, et andipicae
€. Sequo est omnis

D. Uam nobit eaquam ius sus

Besuche uns auch auf:

HZB s terlab

Blick in die Materie

www.helmholtz-berln.de -
Hier Teqse,
Headline

Epecris perum. Senterfitu
eo con te fat a duc maxi

Catiostvidelar ipsena, unica; hostraed atuam ine
teri pra se hacienatatis senteseres! Mendam modi,
estemquam in dius. Fuit, crid facienat orum huidete
sfirmium o patin se cris ceperem simihilis, etimi-
us, consime intro publicioraet iu que firid se ina,
porum pra tum in tem, Ti. Etrum enti sum adhuc
venterobute adet; Cupplis verra num iae di fice-
sessil utemnihiliu mus, convertus, ex moint, con
scerunum nosul untifectuius por adhuctam hoculer
tiemniciptia mo no. Marivere ia? Caesentemum om-
nos popotis bonis cons inte, Catussi publis con vis
bonloc vilicta, nonve, usquo mor loc, tam sciente,
sestelinum hos es vis la medem que conde viume
egit? que auderum remultorac tam s, dessimorusse
ommovestiqua L. Etila niaeque tus bonloc ocae
noratus et L. Quam mei publicis se consusquam
ternu movis abus andi fuemur aura concus, strob-
sesent, C. Mulicav enduciam ommo conum cre me
etvidieniur isquiumus cestem cupioratia Satisiliam
vesid me mo enat vatis.

Habus. Mus, oposser firiaed Cupicer miliciam ia st
re consula ressimus con turorum loctusp erdinari
convoca elarius atabut Ex mac terfirs. Valicid seris
M. To es se, conduct oraverum involicempra rei
inum remus hae qui ponst viliuss imenit aut etimo-
fis, verorte ritrima nducon patantur, utum obsenat
iorevilin inumustiae, ia? quas vervivi dentem tatusat
queris An tam in tem no. Forist L. Diem am apero,
nox sciverit; nontemquo primo pro, se, taris ne-
sciena,vigilicae nessimus rei prortiae et; nonferfir
portem vit; nos, quit, pere nonsus efacrei sedempe
rnirmandam revil vit vit publiis temperra nihilintro

publico eniiliac factus ia vivis teatum prae maio-
cur oremors etilius, num hui serehebatum nostam
octatua tastrum mor lica renihi, nostuus est L. Se-
runum fici strit? Quonsimoltus abi propulabunum
hucerfecum es! Deconsu ppliis, nonsit ipiemuro
estrebatiae porum sta, es? qua L. Ete, con rei
suliiss olicid reheme verora? Ad coneque tatuscia?
Irmisus vignatus, dum te maximus et rei popos.
interni ntestratus ref imurbes temenerei inequon-
it graverio vis cora Simporbem te, dissulego niae
tem quam ocultus cae nosuam urs etil conscris.

Nos aris consulia nihicae condactume caestisulum
tu consus, fatlib untesen irtem, nosu etio, Catam,
nihilin Ita vir locta, posto a re, pubis et nintrio
cciesteritam ressena tustre te pore, norte hostili
cercepe rmilicaves? Ni fenti, consu es occhui con
hae mor inatussum adhucia esili, conem int? Sa-
turemusipio, vita, que notimuloctum ius aciensil
teror addum demque iam teludam nostredit,

Bitro, neserficiis, Ti. Quid det intisse

consuam eo con senatus, nequerfirte muntilis

am nos et abse fora remquon feris? Ad caequam
ditandiem mil condam strunum patus, ipiena vid
sestrio, cionvest faucies similiem. Ocusa rei senirib
unteber aedium res! Simius acch,

Erdienti amdienium quem in tatusa
nistrem, que ner que die iam ium
que et, actantie nonsumendem dien-
sig ilicit. Obsenar itiam, nonter lis,
quod nocrevicurei siculvi licaeque
etorem publisu ltorunin Etra dertus;
invoc, dius.




UMSETZUNG | WEITERE VORLAGEN

Vorlagen im HZB-Archiv P

HZB ‘e, HZB . HZB i
(A)
Minuskeln bei langeren
(A) ROH*UDS 3 Sorten Hierstehteinela.n.geHeadline, ; Lines mit eher schwer
lorum ypsum apici cus verume e t
(B> Flyel’ DIN Iang :v”‘; 3 e :(scf?aISkdfjsqkfafdkfj et Hier steht eine
e Kernaussage!
(C) Poster A3
(B)
HZB o, HZB ., HZB
Q) LT e AT LS Minuskeln bei lingeren Lines mit VERSALIEN BEI KURZER LINE

eher schwer lesbaren Wortern, LEICHT LESBAR LORUM
LEICHT LESBAR LORUM z. B. auch 3-zeilig O N,

Subline 50%. moluptur acearum velicat iuntemp orrorehendia

Hier steht eine Subline 50% Hier steht eine Subline. Apis moluptur acea:
rum velicat iuntemp orrorehendia auda conesecupta
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Vorlagen im HZB-Archiv

(A) Stele, Beispiel
(B) Universalmappe A4, 2 Sorten
(C) Universal-PDF NEWS

HZB e

HELMHOLTZ-ZENTRUM BERLIN
FUR MATERIALIEN UND ENERGIE

- Wilhelm-Réntgen-Campus -

Albert-Einstein-Str. 15

Hier steht der
Claim, lorm ypsum!

VERSALIEN BEI KURZEN,
GUT LESBAREN LINES XY

VORSTAND-NEWS
UBERSICHT FORSCHUNG

Berlin, im Oktober 2021

HZB
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Erste Umsetzungen Digital

(A) Einladung Digital (Tablet-Format)

(B) Informations-PDF, hier Town-Hall-Meeting
(C) Einladung REAL-LABOR
(D)

D) Bildschirm-Screen

(A)

HZB

HELMHOLTZ UND DAS LICHT DER ZUKUNFT
EINLADUNG

200 JAHRE
HELMHOLTZ

HZB !

HZB STRATEGY

confidential

Berlin, September 2021

HELMHOLTZ UND DAS LICHT DER

VERANSTALTUNG

Vor 200 Jahren, am 31. August 1821, wurde Hermann von Helmholtz
in Potsdam geboren, Wir laden Sie herzlich ein, mit uns einen Blick
auf einen groRen Universalgelehrten zu werfen, der heute noch die
Wissenschaft inspiriert. Gemeinsam mochten wir auf die Forschung der
Zukunft blicken und das ganz besondere BESSY-Licht entdecken,

Wir wilrden uns freuen, Sie am Montag, den 30. August ab 12:00 Uhr
im Bunsensaal der WISTA in Berlin-Adlershof begriiften zu diirfen.

Unsere Géste sind

+ Michael Miller, Regierender Biirgermeister und
Wissenschaftssenator von Berlin

+ Otmar D. Wiestler, Président der Helmholtz
Gemeinschaft

+ Joachim H. Ullrich, Président der Physikalisch
Technischen Bundesanstalt

« Angela Bittner-Fesseler, Kommunikations-
wissenschaftlerin

Mit unterhaltsamer Einlage des Portraittheaters
aus Wien

DiseEnladungitprsnic - b egisoren e sich (nchste Seite)

EINLADUNG ZUR INBETRIEBNAHME p
REAL-LABOR FUR BAUWERKINTEGRIERTE PHOTOVOLTAIK'

Bausteine £
€ine nachhitige
Entwicklung
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Erste Umsetzungen Print (A)

HZB &g o

A) Roll-up Image DIE HZB BERATUNGSSTELLE

B) Roll-up wissenschaftlich FUR BAUWERKINTEGRIERTE

)
)
) PHOTOVOLTAIK
C) Schild A0 Unabhangig, neutral und kostenfrei
)

(
(
(
(D) Mitteilung A4

HZB Helmholtz
Zentrum Berlin

[ELMHOLTZ-BERLIN.DE

HIER BLUHT ES FUR
BIENEN, HUMMELN UND CO.

VRAAN T Y

7
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HZB-TECHNOLOGIETRANSFER-PREIS 2021
SPV spectrometer for SPV
(surface photovoltage)

HZB ncen

Patent / market / partners in industry
1. Patent: M. Franke, Th. Dittrich, WO 2021/000998 AL, DE10

2. Diverse markets in R&D as well asinq (semi

NAHME REAL-LABOR
RKINTEGRIERTE PHOT!

Eine Briicke von Forschung zur Architektur, Gestaltung
und Umsetzung.

large band gap, photovoltaics, photocatalysis...)
3. Partner in industry: Freiberg Instruments, joint ZIM-projec

WWW.HELMHOLTZ-BERLIN.DE

volak (BA) i

HZB 10,

;1 wwwhelmholtz-berlin.de
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WEITERES | EMPFEHLUNGEN

... zum aktualisierten Corporate-Design-Manual

Das Corporate-Design-Manual richtet sich an Designer*nnen
und Dienstleiter*innen im grafischen Gewerbe, die fir das HZB tatig sind,
sowie an Mitarbeiter*innen, die Branding-Arbeiten, Veroffentlichungen und

Produktionen begleiten.

Um eine nachhaltige Anwendung des Design zu gewahrleisten und ein ein-
heitliches Auftreten der Marke HZB zu bewahren und sie zu starken,

sind folgende Hinweise bitte zu beachten:

Abstimmung mit und Freigabe durch die Abt. KOM, CD-Beauftragte,

sind notwendig fiir

- gestaltete Medien aller Art, die aufRerhalb des HZB prasentiert werden,
und

- Entwicklung von Submarken (Erstellung durch Abt. KOM).

Diese Malknahmen tragen zu einem Gelingen eines einheitlichen Erschei-
nungsbilds der Marke HZB bei. Sie stérken die Position in der Aufienwahr-
nehmung und in der Wissenschafts-Community und definieren einen klaren
Absender - auch fiir alle sich unter der Dachmarke befindlichen Infrastruktu-

ren, Labore und Einrichtungen.




WEITERES | KONTAKT

Bei Fragen zum Corporate Design Manual kontaktieren Sie bitte:

Helmholtz-Zentrum Berlin (HZB)
Dr. Ina Helms (CD-Beauftragte)
E-Mail: ina.helms@helmholtz-berlin.de

Stefanie Kodalle
E-Mail: stefanie.kodalle@helmholtz-berlin.de

Florentine Krawatzek

E-Mail: florentine.krawatzek@helmholtz-berlin.de
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